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Nota Bene

Ce document est établi sur la base des informations a jour en juin 2016.
Elles sont susceptibles d’évolution.

Sauf mention contraire, les photographies sont propriété d’'Odyssée Développement.
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wwitrar @ Méthodologie CIDYSSEE

VELOPPEMENT

Etude : Quels sont les principaux enjeux liés au mareyage
dans les 5 années a venir?

v' Mareyeurs et syndicats professionnels Le mareyage 2.0

v’ 4 étapes d’entretien pour analyser les enjeux du métier
. Les approvisionnements Nom entreprise
Il. L activité
lll. Les marchés Nom personne
IV. Lentreprise

L. Vos approvisionnements

Quedy 20Nt Jeg DYMCDIUN iR SUNOUSS YOI dewer fane foos dons les 5 aom » verie ¥

v" Auditions menées du 2 au 9 juin 2016
. L ) , . Impartance de la sécurisation des appeavisionnements
v Entretiens téléphoniques — durée moyenne 25 min o2 3 s

Moo - Pus

v"Questionnaire en ligne a la demande st @ 0 0 0 0

Remarques (1, Importance de la sécurisation des
approvisionnements )
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M EEher @ Méthodologie CIDYSSEE
| —-—_iaa—

v" Plus de 150 professionnels et représentants du mareyage
contactés en France Métropolitaine.

NB : I'échantillon ne comprend pas de répondant Outre-
Mer, ce qui s’explique par I'absence de criées. Les relations
sont établies directement des producteurs aux
poissonniers, transformateurs ou autres clients.

o Autres

v' 40 interviewés dirigeants ou cadres d’entreprise de marée
et organisations professionnelles : Ambrosino Marée, Ame
Hasle, Distrimalo, Azais Jr Marée, Capitaine Houat,
Chalutiers Boulonnais Sa, Delpierre, EGIMER 17, Foro
Marée, Foucher Maury, Groupe Beganton, Intermarché
Dolus, ISAMAR Sarl, La Viviéere, Le Venec Sas, Les Produits
Cétiers (Groupe Vives Eaux), Les Sirenes Boulonnaises,
Maison Stephan Cleach Guilvinec, Manche Océan, Marée
du Cotentin Snc, Marée Océane, Martin Import Export,
Océalliance Mariteam, Pécheries d’/Armorique, Pécheries de
La Cotiniere, Sarl Macé Gérard, Sarl Pécheurs d‘Oléron,
SOBOMAR Atlantique, Société Nouvelle Dolleans, Thalassa
Maree-Mizola Sarl, Whitelink, Syndicat des Mareyeurs
Expéditeurs du Port de La Rochelle, GPME Mareyeurs

Basques, Mareyage Boulonnais, Mareyeurs d’Arcachon, Localisation des 48 entreprises / syndicats
Union du Mareyage Frangais, Union du Mareyage Vendéen. interviewés
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---------------

|. LES APPROVISIONNEMENTS
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Assises de la péche et des produits de la mer 2016 — Le mareyage 2.0



Majoritairement les  mareyeurs interrogés
considérent qu’il s’agit d’'une question cruciale,
aujourd’hui et a horizon 5 ans. Beaucoup ont
souligné la complexité croissante de l'accés a la
ressource du fait du contexte réglementaire, de la
pression des lobbies environnementaux et de la
concurrence, parfois jugée déloyale, de grossistes
et négociants ne disposant pas d’atelier de marée
agréé et qui seraient, des lors, également moins
visés par les contrbles sanitaires / douaniers,
sous un angle positif, pour certains, cette difficulté
fait la différence entre « vrais mareyeurs » et
amateurs. En Méditerranée, la fragilité de certains
stocks a été soulignée.

75%

25%

0% -

=sther @ 1. Sécurisation des approvisionnements ODYSSEE

approvisionnements

globalement
importante impossible
nombre
partie petit
quotas ressource
securisation

60%

0,
. 15%  13%
o - .
m N -
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOVESer

N
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“iher @ 2. Stabilité des prix ODYSSEE
43%
28%
18%

10%

_BE
[ime—

Beaucoup Beaucoup plus

moins important
important OOvsser

Une part importante des personnes interrogées
considéere que la stabilité des prix n’agit pas de fagon
significative sur les approvisionnements, ou peu. Les
commentaires précisent que le prix des produits bruts
est un élément-clef pour l'activité, mais que leur
volatilité est un facteur intrinséque aux produits de
capture, sans espoir réel que cela puisse changer. Le
métier de mareyeur consiste a rester concurrentiel
malgré la nature erratique des cours sous criée liée a
la saisonnalité des especes, aux conditions
météorologiques, a l'encadrement administratif du
secteur (gestion sous quota/ouverture/fermeture de
pécheries) et a la demande du marché.

deman de depend

hausse
o offre
poisson pr]X probleme
stabilite stables
tendance tres
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M Efher @ 3. Achats dans les criées francaises OIDYSSEE

33%
28%
25% - 23%
= - .
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important CTOVESES

Une forte majorité des réponses désigne l'intérét de
I'achat sous criées francaises et le fait que cet intérét va achats achetent acheter

augmenter a échéance 5 ans. 8

Méme si les approvisionnements proviennent d’autres b[etagne-
sources, les personnes qui désignent leur activité comme criee Cr]eeS
majoritairement tournée vers le mareyage considerent deve[opper

que leurs achats sous criée sont a la base de leur activité, entreprises especes
méme si les volumes achetés peuvent varier fortement ore halles
d’'une année sur 'autre. ; ’ =)

Lachat sous plusieurs criées est aujourd’hui considéré international locaux
comme facilité par les cautions mutualisées et maree

I'informatisation des ventes. En Meéditerranée, les DrOdUitS

mareyeurs craignent la fermeture de criées et envisagent
d’autres modes d’achat.
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R =mipher @ 4. Prévision des apports CIDYSSEE

50%
42%
26%
25% -
18%
8%
5%
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important ODvsses

Pour les mareyeurs interrogés, la prévision des
apports est un outil-clefs de I'achat sous criée. amelioration
La grande majorité a souligné la nécessité de appor’ts
renforcer la qualité de I'information

ac’fu‘elleme’nt‘dlffuse(’e‘. En effet, Si eIIe.a ,Ie criees
mérite d’exister, l'information est jugée
insuffisamment détaillée et non fiabilisée, pour

depend
essentiel exactes faut

permettre vraiment une anticipation sur les ﬁable ile
ventes. A ce stade, il s'agit davantage de ]mportant mareyeurs
tendances que de données précises permettant preV]S]On pr]X
le préachat. h

Le systeme globalisé proposé par OP YEU est Scapec €
jugé intéressant. terme vente..yeu
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==imer @ 5. Contractualisation en direct avec des bateaux OIDYSSEE

----- PPEMENT

Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important JOvSSEE
. . , AV achat achetent actuellement
La répartition des réponses montre que l'intérét pour bat
, . . . “11fant hatealix
cette forme de sécurisation des apports est trés autant dl€auU bateaux
variable selon les métiers pratiqués et les régions. Les concurren
mareyeurs intéressés par la contractualisation ciblent criee crices deja direct
les navires mono-espéces (y compris pour des petits
. Y . . especes fin
volumes tres qualitatifs comme bar de ligne, coquilles -
, L. . ) N lighe monospecifiques
Saint-Jacques, ...) pour éviter le divers, qui est difficile a ST ‘ - Lo
estimer et valoriser. Certains mareyeurs ne veulent pas passe peche peches DlaCe porte
de relation contractuelle et rappellent que la vente Prix respectel
directe est encadrée réglementairement et nécessite ventevolumes
dans certains cas un agrément sanitaire pour le navire.
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R “EEher @ 6. Investissement dans des armements de péche CIDYSSEE

75%
51%
50%
25% 23%
13%
H = -
- E= =
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important hvnses
Tres peu de mareyeurs se sont dits intéressés par cette
option, méme si 28 % d’entre eux la trouvent attractive a
échéance 5 ans. . o :
Beaucoup de répondants ont insisté sur la collective
« différence des métiers » rappelant que dans un passé d1fferents durabl
proche les déboires de coopératives de mareyage mises t ex gestlon

en place par des pécheurs d’'une part et d'armements en
copropriété avec des mareyeurs d’autre part, ont prouvé
que si les deux familles professionnelles sont

itrise m yage mareyeul
,

mareyeurs metler metiers

complémentaires, elles ne sont pas forcément mieux nOn op organiser
substituables sur leurs métiers respectifs. Ceux ayant peche petlte possible
répondu positivement sont soucieux du maintien des i >

quotas dans leur port, leur région, voire au niveau st B stres
national (ex : Hent ar Bugale a Loctudy). —
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> “=Emher @ 7. Négoce international CIDYSSEE
50%
37%
0,
25% 1 Cidi 21%
16%
3%
0% - T—
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOVESe
Pour quasiment tous les mareyeurs interrogés, le négoce acheter activite

international  fait déja  partie des  sources QUOnS
deja  espagne etranger

d’approvisionnement, ne serait-ce que pour l'espece europe

phare consommeée en France, le saumon. international -
Pour autant, la plupart des répondants considére qu’il ne  locaux majorite cabillaud
s’agit pas d’'un axe de développement majeur (37 % des bt b uillages Crevettes
) ) me W d ternative 3 PTO Uuits rendent 4
r’gponsgs? ' méme s’ emeure” une a \ern’a ive a ressources sociales homard e o
I'instabilité des cours sous criées ou a labsence langoustine lieu . lotte
d’apports. Les principales especes concernées sont le i ! '
) . ) , poisson poissons
poisson bleu, le cabillaud, |a lotte certains crustacés dont saumon :
la langoustine et la coquille Saint-Jacques.
L
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bar

crevettes dorade
maigre

25%

SAUMON ... sole

truite

0%

Parmi les mareyeurs interrogés, tres peu déclarent se
tourner vers les produits d’aquaculture et faire de
ces produits un axe de développement de leurs
approvisionnements. Ces résultats sont a mettre en
relief avec ceux de l'intérét d’achat sous criées
francgaises. L'aquaculture est déclarée intéressante en
complément d’approvisionnement, notamment pour
le cabillaud, le saumon, les crevettes, le bar et la
dorade. A noter, les circuits de commercialisation des
produits d’aquaculture sont établis hors mareyage et
sont tres liés a I'importation.
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9. Produits de lI'aquaculture

50% —

ODYSSEE

EVELOPPEMENT

44%

18% 21%

12%

. 6%

Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important TOYSSEE
aquaculture
clients
non ;
produits
veulent
e
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R Eafher ® 11 Remarques sur les défis liés aux approvisionnements CGDYSSEE

PPEME

Les défis concernent principalement les moyens a mettre en
ceuvre pour sécuriser I'acces a la ressource. Pour certains
mareyeurs, il est nécessaire de lutter contre la concurrence
située a la fois du coté des grossistes (fort pouvoir d’achat
sous criée ou via la contractualisation, pas d’atelier de
mareyage, ...) et des poissonniers et acheteurs étrangers qui
de plus en plus achetent sous criée.

achetent apports
bouge charge

contraintes criee

developpement

disparaitre ..... durable
emballage

Certains ont évoqué la crainte de la disparition de ce grossistes
métier trop souvent considéré comme « intermédiaire » investissements

et du fait de la concentration des entreprises ; le défi mareyage mareyeu rS

consiste a faire reconnaitre leurs savoir-faire et valeur-

ajoutée qui ne sont pas toujours clairement pergus. peChe DFiX DerUitS
La pression des lobbies environnementaux est considérée quotas reglementatlon
comme une véritable menace, notamment par des saumon securiser

mareyeurs localisés sur les ports de péche, défi : « ne pas transport volumes
se faire manger par les écologistes », tout en restant dans

une gestion précautionneuse des pécheries. T —
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b )

1. LES ACTIVITES

= -
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“Efer ] 12. La transformation CODYSSEE
0%
. 44%
28%
25% -
0,
13% 15%
0%
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOVESEE
Une majorité de répondants mise, a échéance 5 ans, sur ctivite apports
la transformation (considérée ici comme toute ttentio -as charges
intervention sur un produit brut, de la simple découpe aift
jusqu’a surgélation, cuisson, ...) comme source de valeur- flletage frais
ajoutée. marches meilleure
Les mareyeurs ont indiqué que pour les produits de non peche pertinent
péche artisanale, la répercussion des colts (notamment pOiSSOf’I prix produit
main-d’ceuvre) est difficile du fait du prix d’achat élevé et produ]ts A
volatil de ces produits haut de gamme donc faiblement e . S
adaptés au marché des produits transformés. N valo'ris‘a'tion
, y

Assises de la péche et des produits de la mer 2016 — Le mareyage 2.0
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¥ iher @ 13. La mécanisation des process BIDYSSEE

PPEME

50%
31% 28%
0
25% |
18%
B . =
(8]
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OhvsSse
. " . Ca

Un frein important est relevé par les mareyeurs d l
réticents a développer l'usage d’outillages mécanisés _ evelopper 4
dans leur atelier du fait des conditions du milieu jugées enVISageable eVOlUtlon
trés agressives pour ces process fragiles : froid, fi[etage filets
humidité, cadences... 1
La encore, la mécanisation est surtout prisée par les ma]n
mareyeurs spécialisés sur les espéces a fileter et peu non oeuvre
par ceux installés sur des criées artisanales ou le prix process prod uits
moyen est élevé. La mécanisation est pour certains une
réponse a la pénurie ou au co(t de la main-d’ceuvre. Le transformes

filetage main est toujours considéré qualitativement.
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e o @ 14. La tracabilité ODYSSEE

500 45%
32%
24%
25% |
0% 0%
0%
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important Ohysser
La tracabilité est majoritairement percue comme une
obligation colteuse déja intégrée par les entreprises clients
L”te”ogée& | . | consommateur
our certains la tracabilité ajoute une complexité
administrative, un risque important de contrdles sans courts deJa demande
pour autant répondre a 'attente sociétale de clarification fraude
des informations liées au produit. La tracabilité ne importante
garantit pas totalement I'absence de fraudes. juste Obligation

Pour une partie des mareyeurs, la tracabilité fiabilise le 3 .
processus suivi par le produit, depuis sa péche jusqu’a sa 5 P! oduits
consommation et ce, en particulier pour les produits « a reglementatlon

risques » (poissons en haut de chaine alimentaire, risque

anisakis, ...) et rassure les consommateurs.
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=urner @ 15. L'utilisation d'internet pour les achats G’/YSSEE

EVELOPPEMEN

50%

38% 38%

'; ..' = ; r-_,‘

?]!-_‘li-.’ll.'

= e S /% st i S 25% |

18%
L'utilisation d’internet est extrémement répandue
aupres des répondants qui le considére comme « le
fax d’aujourd’hui ». A échéance 5 ans, les mareyeurs 3% 3%
interrogés pensent que l'augmentation de l'usage
085 pensent que Taug © >36 | — —

d’internet sera dépendant de la fiabilisation — ou non,

, . . . i Beaucoup Beaucoup plus
de l'achat a distance sous les halles a marée, moins important
notamment a travers un agréage qualité. important rms

aChatS Achetel .f~i‘7"tr--‘.a". Irs
criee

criees deja

halles important

7 - N s 1 5~ ~11c srriesmt ey . NN
nternet H‘JLN,‘L!“, dsement maree

place qualite
telephone
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R “EEher @ 15 bis. L'utilisation d'internet pour les ventes CIDYSSEE

50%
29%
3% 1 17% 20% 20%
| i l l
0% - . .
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
L'utilisation d’internet est plus contrastée au T hat Hetent —
niveau des ventes. Beaucoup de mareyeurs ont acha S acheten :
indiqué que leurs actions commerciales sont besoin centrales Cl]ents
encore  majoritairement  effectuées  par commandes contact
téléphone. Cette question a permis d’insister distribution fax
sur le fait qu’'un mareyeur a une action de ;
vente proactive vers ses clients pour leur ch ]?ternet )
proposer « la cueillette du jour » a la différence marchan mareyeu
du grossiste qui recoit une commande, metier NON place
indépendamment des apports sous les halles a
marée. systeme telephone

utilisentvente
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NP EEher @ 16. Remarques sur les défis liés aux activités CIDYSSEE

clients

fraicheur gre

jours  marche
nouveaux presse prix
savoir
sushi trouver
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ipher @ 17. La grande distribution CIDYSSEE

75%
49%
50% -
25% 21%
13% 13%
H .
0% -
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
Pour une grande majorité des répondants, la Grande opacant A
Distribution est un client important sans pour autant contralonant
étre un axe de développement dans les 5 ans. d]Str] but'lon
Les mareyeurs distinguent la politique des y
plateformes de celles des magasins qui organisent ense]gnes d
leurs achats. Beaucoup ont indiqué étre a la gms grande gran es
recherche de nouveaux modes de commercialisation gros
(direct / internet / via de nouveaux produits : sushi mareyage oui
shop, bar a crevettes, ...). Cette tendance est liée a la DOUVOIF
nature et au prix des produits qu’ils travaillent, saisons

n?t.afmment des e-spé‘c.es, de pe’Fite peche ou peche structures traditionnel
cotiere dont la variabilité des prix et des volumes ne

correspond pas aux exigences de la GMS. tres VGUlent
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50%

La restauration hors domicile est un secteur d’avenir
pour plusieurs mareyeurs de grande taille qui
s‘appuient sur l'évolution des usages francais en
matiere alimentaire. Ainsi la RHD en restaurants
collectifs est en augmentation, et la restauration
gastronomique suit également une tendance
ascendante en appui sur la société des loisirs en
développement (sauf évenement majeur). Labsence
d’informations sur le produit au niveau des
restaurants favorise cependant les produits surgelés,
voire transformés et pour partie, I'importation et
I'aguaculture.
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25%

0% -

=it @ 18. La restauration hors domicile ODYSSEE

EVELOPPEMENT

38%
24% 1%
11%
Wi
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOYSSe
ada {qtees
clientele
infrastructures kg
non
prevu ;
restauration
, S
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Rextes..u
Proass

3k

Certains mareyeurs ont une activité de vente de
détail qu’ils considerent importante pour son impact
positif sur la marge brute d'une part et sur la
trésorerie d’autre part. La vente de détail est
cependant un secteur qui rencontre parfois un
probléme de solvabilité.

Beaucoup sont d’avis qu’il ne faut pas mélanger les
deux métiers, faute sinon de « boycotter ses propres
clients ». Les entreprises les plus importantes
considerent qu’il ne s’agit pas d'une voie de
diversification, car trop loin de leur métier.
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50%

0% -

er @ 19. La poissonnerie traditionnelle ODYSSEE

______

29% 29%

24%
0,
B I I .

Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOVSESer

directement
disparition

marche
part peut-
etre qualite
risques secteur




Historiquement le mareyage francais s’est situé
entre les fortes zones de production de Nord
Europe et les grandes zones de consommation du
Sud, avec une priorité pour I'Espagne et |'ltalie qui
sont tres demandeurs de produits de la mer.
Lattractivité du marché francais et les difficultés
économiques de ces pays sont a l'origine d’une
attractivité moindre de ces zones d’exportation.
Lexport est cité comme une orientation d’avenir
intéressante par pres de 60 % des personnes
interrogées. Les zones considérées attractives sont
I'’Allemagne, les pays de I'Est et du Nord de
I’Europe.
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50%

25%

0% -

“wipher @ 20. L'export européen ODYSSEE

39%

0, 0,
17% 19% 19%
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOYSESes
activite

espagne
export

italie non
pays




R =ier @ 21. Le grand export ODYSSEE

ELOPPEMENT

T 44%

25%

19%
17%
11%
l l n
" | H =
Beaucoup Beaucoup plus
, . . 3 moins important

Peu d’entreprises situent leur développement important R
d’activité en direction de I'export hors Europe.
Les raisons sont liées a [lattractivité de la
demande nationale et la relative facilité d’acces )
aux marchés européens. Le « Grand Export » Compllque
est considéré attractif sur la question des prix
qui y sont pratiqués (Golfe persique ...) et de non
I'importance de certains marchés (Chine, Asie . :

port 's marches {Chine, A prixproduits
en général). Ce marché international requiere
un vrai savoir-faire pour s‘affranchir des transport
contraintes réglementaires (sanitaires,
douanieres, ...), des colts et aléa de transport
et de la barriére linguistique et culturelle.

: .
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%> =iher @ ODYSSEE

----------------

l1l. LES MARCHES (TYPE DE PRODUIT)
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R =mipher @ 22. Produits entiers BIDYSSEE

LOPPRPEM NT

50%

35%

=5 20% 20%
13% 13%

0% - . .

Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important Tovsse

Pour beaucoup d’entreprises interrogées, aucun
changement n’est prévu sur la gamme de produits
travaillés. A échéance cing ans, les produits entiers sont
considérés comme conservant de la valeur vis-a-vis des
attentes du marché, notamment pour les especes de
petite péche a forte valeur-ajoutée (sole, bar, maigre,
dorades, ...). Le produit entier est pour beaucoup « le
cceur de métier », méme si les jeunes consommateurs
sont moins en demande sur cette gamme de produits.
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Ry “iher @ 23. Produits transformés JDYSSEE

DEVELOPP

50%
31%
26% a
25% | 23%
15%
5%
5% | [~ |
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important Ovsses
Une majorité d’entreprises souhaite augmenter avenir axe C[ient
leur gamme de roduits transformés sans :
8 bre . clients
forcément que ceux-ci ne se substituent aux
produits entiers. Pour les mareyeurs installés sur les eman e
ports, la transformation s’entend souvent comme
de la découpe / valorisation « & fagcon », en recherchent
s‘adaptant a la demande de chaque client. Ce Specifique
travail spécifique « a la demande » est un élément
de différenciation vis-a-vis des grossistes, qui
proposent un catalogue de produits qui est figé.
> ol
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¥ e @ 24. Produits surgelés ODYSSEE

VELOPPEME

50%
43%
30%
25% |
14%
11%
. .
0% _ —
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOYSSe
La grande majorité des répondants ne projette pas de
développer la surgélation qui reste un mode
complémentaire de conservation des produits et non un frais
axe de valorisation. Cette réponse est particulierement
marquée pour les mareyeurs localisés sur les ports de non
péche qui ont acces a des produits de péche fraiche a oui
qualité et valeur-ajoutée fortes. ventes

La surgélation permet de lisser la forte volatilité (en prix
et en volume) de certaines especes comme les poissons
bleus et les céphalopodes.

Assises de la péche et des produits de la mer 2016 — Le mareyage 2.0




¥ e @ 25. Produits traiteur ODYSSEE

ELOPPEMENT

75%
51%
50%
26%
25%
11%
6% 6%
% | == - ==t
Beaucoup Beaucoup plus
moins important
important OOYSSe
A l'exception de la production de soupe et dans certains
cas de la conserverie, les mareyeurs interrogés ne
s‘orientent pas vers les produits traiteurs considérant que
c’est un autre métier que le leur, qui nécessite des mareyeurs non
outillages et des savoir-faire qu’ils ne possédent pas soupe

forcément. Le métier du mareyeur reste axé sur le produit
frais (« la cueillette du jour ») et sa valorisation par une
mise en ceuvre rapide sur le marché de destination.
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W FEther @ 26. Remarques sur les défis liés aux marchés COIDYSSEE

DENELOPPEMENT

centrales
clientele
dechets
evolution faciles
groupes marche
mareyage
poissons
prOdU]tS retrait  risque
sanitaire trestype

valorisation
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R =aher @ ODYSSEE
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IV. LTENTREPRISE

= -
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“sher Chiffre d'Affaires 2015 (en millions d'euros) ODYSSEE

50%
28%
25%
25% +— ——22%
19%
I %
Moins de Entre Entre Entre Plus de 50M€
5 M€ SMEet I0ME€ 10M€£et 20 20 ME€et
M€ 50 M€

OOYSSEE
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“iher 27. Nombre de salariés total (ETP au 31/12/2015) ODYSSEE

75%

Nombre de salariés total
53%
50%
34%
25%
8% - 5%
- B %
Moins Entre Entre Entre Plus
de 10 10et 49 50 et 99 99 et 999 de 1000
75% Ohvsses
Pour les entreprises interrogées, la part des femmes Proportion de femmes
dans l'effectif global reste faible. Les postes pourvus
par des femmes sont souvent concentrés dans sox | 49%
I'administratif, la RH et la gestion financiere chez les
mareyeurs. 29%
Pour les métiers d’ouvrier de marée, les postes sont
spécialisés H/F en fonction notamment de la pénibilité o ' 14%
(poids et taille des espéeces). Pour rappel, tous secteur 9%
confondus le taux de féminisation pour 'ensemble de - - 0%
I’économie francaise est de 49 % (2013). 0% - :
Pas de Moins de 1/4 Entre Entre Que des
femmes de femmes 1/4et 1/2 1/2 et 3/4 de femmes
de femmes femmes
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R =iher @ 28 & 29. Recrutement CIDYSSEE

Nombre de recrutement Facilité de recrutement
508 KTy S 46%
35% 32%
30%
o 25% commercial
i I i 1% complique
s 5% difficile disposes embauche
3% 110} 1L A0
o s m o% E - T entreprist faC]le >
o seographique NOraires
Jeunes nanqgue meimi
Pour une majorité d’entreprises, le recrutement de met]er

collaborateurs qualifiés rencontre de vraies difficultés.
Pour certains, elles sont dues aux caractéristiques du
métier et a sa pénibilité en termes d’horaires et de
cadence de travail. Pour d’autres, il existe un frein
géographique notamment lié a la difficulté pour les
conjoints de trouver un emploi en zone peu urbanisée
et au colt des loyers en région touristique. La difficulté
de recrutement concerne principalement les emplois
d’ouvriers du mareyage et, dans une moindre mesure,
les commerciaux et les fonctions support. Le
recrutement est particulierement difficile chez les
jeunes peu attirés par ces métiers.

w  travail
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R e @ 30. Fidélisation du personnel ODYSSEE

50%

44%
25% | ! 22%
14%
° o 11%
. .
4 B [
Plus facile Plus difficile
OV ssEr
La plupart des entreprises a indiqué ne pas avoir
de difficultés a fidéliser leur personnel a .
I'exception des plus jeunes. Le turn-over est ainsi .eql'”pe )
rapide et fort chez les nouveaux entrants dans les lmportant jeunes
métiers du mareyage ce qui est imputé aux Over
contraintes de ce secteur en terme d’horaires
tres

notamment et de pénibilité pour certaines taches.

Ce point est pour toutes les entreprises turnturn-over

interrogées un enjeu important.
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R =her @ 31. Formation du personnel BIDYSSEE

ELOPPEMENT

50%
31%
25% | 4 23% 20%
(*]
17%
) I
0% - . -
Peu adaptée Bien adaptée
Ohrvsses
alternance apprentissage
connaissent
La formation professionnelle ne pose pas de formees

probléme pour la plupart des entreprises. Un ]nte rne ieunes
volume assez important précise que les formations ——

: . . . - : mareyage

dispensées sont bien adaptées, en particulier via Fyoaies ’

I'apprentissage. PErsonnes prevoient
professionnels

Certaines entreprises ayant beaucoup de personnel

ont préféré internaliser les formations en particulier recrutement tres

pour les recrues les plus jeunes.
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NP EEher @ 32. Remarques sur les défis liés a votre entreprise CIDYSSEE

complique
consommer davantage
forme gms gros

.. Mmareyage
marges Metier
personnel Prix
probleme
saumon tres
trouver
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Rextes

“wigher @ 33. Nom du métier dans cinqg ans

=TT
SN —
DEVELOPP

Quel sera le nom du métier dans 5 ans ?

Grossiste [ 5%
Marée de tradition - 5%
Neégociants en produits alimentaires - 5%
Produit prét a consommer - 5%
Traiteur de lamer [ 5%
Courtier [l 5%
Transformateur / valorisateur [N 10%

Industriel mareyeur - 10%
Mareyeur | 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Cnangerneriu _ o
o Cette question a donné a réfléchir. Beaucoup de

) mareyeur sont attachés au nom historique de leur

eVOlUtlon métier méme s’ils concedent qu’il est en évolution,

marche mareyage  pour certains vers un role de « courtier-négociant »

m a re eu r meme ou de « valorisateur ». L'intérét pour ce métier est ici

J y ressorti de fagon forte.

met]er Métier exigeant considéré comme un « métier de

: passion » qui doit s'Tadapter aux exigences du marché,

pi"OdUltS a l'attente des jeunes salariés et a un contexte ou
I’environnement est une préoccupation majeure.

40
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%> =ier @ CIDYSSEE

PRPEMEN

F i
Merci de votre
attention.

Réalisé par I'équipe Odyssée Développement
Présenté par Leslie WIDMANN, Directrice-fondatrice
www.odysseedev.com

Assises de la péche et des produits de la mer 2016 — Le mareyage 210



